El mundo t%ansﬂ:a un
camblo de e poca . Poh-

I"ﬁ@"@ i' 5
manda gnblemos abiertos que
fortalezcan sus derechos frente
a sistemas cerrados de poder.
. Unanueva economia asoma,
dominada por la innovacién y
‘el cambio técnico, redefinien-
- doproductos, mercadosy sa-
 cudiendo negocios. ‘
Socialmente vemos surgir
una nueva clase media global,
con epiceniro en Asia, que pa-
ra 2020 alojara 54% del total y
explicard el 42% de su gasto.
$Qué mejor estrategia an-
~ te eso que potenciar ventajas
compar. ivas reva}onzaﬁda la
" produccion ’
s tarel valor pr Y
'f'mdadaégehmentos argen-
tinos de los actuales US$ 500
- alos US$ 1000/1500 de USA
. 0 Nueva Zelanda?. El cambio
de patrones de consumo hacia
- dietas con mds proteinas au-
menta la demanda de aceites
vegetales y carnes. Convertir
productos “primarios” en bie-
nes listos para el consumo fi-
‘nal es uno de los negocios de
mayor rentabilidad global.
Cada vez mis, los alimentos
se diferencian por valor agre-
gado, elaboracion, presenta-
cién y garantia de calidad. Es-
to puede, ademés, redefinir
la geografia urbana del pafs,
promoviendo el desarrollo de
“ciudades medias” que contri-
buyan al desarrollo regional.
Argentina necesita “resetear”
- su sistema politico y econ6mi-
* co, como en el pasado, aterri-
- zando aqui un cambio global '
- Come en 1810, cuando surgid
el pais (Argentma 1.0); en 1880
al organizar el Estado (2.0) 6
- con la democracia de masas de
1945 (3.0) es hora de organizar
1a4.0, para vivir mejor en el
futuro y participar del progreso
vla modermdad <




